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Fondata nel 1978 da Alessandro Sartor.

La continua ricerca dell’eccellenza, di materiali innovativi e del 

design è uno dei punti di forza che ha fatto crescere questa realtà 

a tal punto da diventare un Brand di riferimento internazionale nel 

settore delle premiazioni sportive.

Il nostro catalogo sempre aggiornato mette a disposizione 

centinaia di articoli per poter soddisfare tutte le vostre esigenze: 

dalle Coppe Classiche alle Moderne in ottone “MASTER”, 

Coppe in ferro tornito e stampato “LIGHT”, Trofei in resina e 

metallo “TROPHIES”, Targhe in ottone, alluminio e metacrilato 

“LIFE CHOCOLATE” e Medaglie “PLAQUE”. 

Grazie al ricco bagaglio di esperienza accresciuto negli anni e 

alla conoscenza degli svariati materiali e delle diverse tecniche 

di lavorazione e finitura, la nostra azienda è in grado di creare 

coppe personalizzate, su vostra richiesta, per ogni tipo di 

manifestazione o evento. 

I due capisaldi della Sartor Coppe sono il Made in Italy e la cura 

del prodotto, che Alessandro ha saputo trasmettere con dedizione 

ai figli Gianni, Roberto, Fabio e Simone quando, a partire dagli anni 

’80, sono entrati a far parte del direttivo.

Tutti i prodotti Sartor sono lavorati con la tradizionale passione 

artigianale e al contempo con l’affidabilità e la velocità che la 

produzione industriale consente. L’amore per la nostra attività, 

unito a un costante impegno e creatività, ci permette di soddisfare 

al meglio le richieste dei nostri clienti. Presente già in oltre 70 paesi 

del mondo, la nostra azienda continua nella ricerca di nuovi partner 

per raggiungere sempre ulteriori traguardi.

La Sartor Coppe è orgogliosa di essere sul podio con i vincitori 

delle più prestigiose manifestazioni internazionali, come la MotoGP 

e il Gran Premio di Formula 1, e con i premiati delle competizioni 

di paese.

Sartor Coppe, il piacere della vittoria 

The Company was established in 1978 by Mr Alessandro Sartor.

The constant search of excellence, design and innovative materials is 

one of the strength point of the company so as to become a Brand of 

international reference in all the sport awards 昀椀eld.
Our catalogue, always updated, o昀昀ers hundred of items in order to 
satisfy all the needs: from the classical style to the modern brass cups 

on the “MASTER” section; turned iron cups on the “LIGHT”; resin 

and metal trophies from the “TROPHIES” section; brass, aluminium 

and methacrylate plates on “LIFE CHOCOLATE” and the medals on 

“PLAQUES”. 
The experience gained over the years together with the knowledge 

of the various materials and of the di昀昀erent production and 昀椀nishing 
techniques, allow our company to be very skilled on customize the 

items for any kind of award or event.
The Made in Italy and the product’s care are the main cornerstones of 

the Company that Mr. Sartor was able to convey with devotion to his 
sons Gianni, Roberto, Fabio and Simone when in the 80’s joined the 

board. 
All the products are made following the traditional artisan job but 

with the reliability and the swiftness which distinguishes the industrial 

production.
Love and passion on our job, combined with constant care and 

fantasy allow us to better satisfy our customer’s needs.
Even if already active in more than 70 worldwide countries, we are 

always searching new partners to achieve more ambitious goals!

The Sartor Company is proud to be on the podium with the winners  

of the most prestigious international events like MotoGP and Grand 

Prix Formula 1 and with the winners of the local competitions.

Sartor Company, the pleasure of victory
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Shopper in tessuto

Fabric bag
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-Tutti i nostri prodotti sono progettati e realizzati 
da designer, sono depositati e soggetti a 
copyright.
È pertanto proibita per legge ogni forma di 
imitazione strutturale e ornamentale.
La ditta, si riserva il diritto in qualunque momento 
di apportare modifiche necessarie e migliorative ai 
suoi prodotti.
Le misure e i diametri sono puramente indicativi, 
eventuali differenze di tonalità sono dovute alla 
tecnica di riproduzione. Siamo lieti di fornirVi 
ulteriori dettagli ed aggiornamenti sui nostri 
prodotti e servizi.

-All our products are planned and created by a 

designer and protected by copyright. 

It is prohibited by law to

imitate any of these products.

We have the right to make changes and improve the 

products at any moment.

These measurements are indicative. Any changes to 

colour tones are due to production techniques.

We are pleased to provide further details and 

updates of any of our product.

Simbologia

ø

h

w

ø - Diametro tazza
h - Altezza totale coppa
w - Larghezza totale

ø - Only Bowl
h - Total Height
w - Cup Width

- Questo simbolo indica che l’oggetto è argentato.
- This symbol indicates that the item has been Silver Plated.

- Questo simbolo indica che l’oggetto è dorato.
- This symbol indicates that the item has been Gold Plated.

- Questo simbolo indica che l’oggetto è in Ottone.
- This symbol indicates that the item is in Brass.

- Tutti i loghi e i marchi sono a 
titolo dimostrativo.

- All logos and trademarks are just 

for demonstration purposes.

 *  - Coppa con opzione del coperchio, le dimensioni sono della sola coppa.
 *  - This cup has an optional lid. The dimensions specified refer to the cup only.

   - Misure espresse in cm. 
   - Measurements are in cm.

CERAMICA

CERAMIC

4° TROFEO

CITTA’ DI BOLZANO

1° SQUADRA 
CLASSIFICATA

12 Luglio 2018

SIMBOLOGIA © 2025
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5200 3
MISURE

DIMENSIONS 3 5201

5200/1 Ø 15 h. 43 5201/1 Ø 15 h. 43

5200/2 Ø 17 h. 47 5201/2 Ø 17 h. 47

5200/3 Ø 18 h. 53 5201/3 Ø 18 h. 53

NEWNEW
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5202
5202/1 Ø 15 h. 44

5202/2 Ø 17 h. 48

5202/3 Ø 18 h. 54 3
MISURE 

DIMENSIONS

NEW
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Esempi di personalizzazione 

Examples of customization
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5232 3
MISURE

DIMENSIONS 3 5233

5232/1 w 15 h. 50 5233/1 w 15 h. 50

5232/2 w 17 h. 56 5233/2 w 17 h. 56

5232/3 w 19 h. 62 5233/3 w 19 h. 62

NEWNEW








































































































































































































































































































































































































































































































